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ETRE FIDELE
A SON CLUB

—> GONSTAT & ENJEUX DE lm@ﬂql$ﬂ$[ @mu)

L'évolution de la société et des mentalités se

traduisent aujourd’hui par un manque de -
fidélité des jeunes a leur club. De nhombreux Mettreien|placelles conditionsipour

joueur(se)s, avant I'age de 15 ans, ont déja développer aupreés des jeunes le
eu une licence dans plusieurs clubs. sentiment d’appartenance au club.
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—> ACTION(S) A METTRE EN PLACE

O Expliquer la valeur symbolique de la signature d'une licence (engagement sur 1 saison), voire d'une
carte de membre actif.

O Animer la vie du club par I'organisation de manifestations diverses (tournois, sorties, activités, etc.).

O Inciter les joueur(se)s et leur entourage a s'investir dans le club (participation aux activités, intégration
dans le bureau du club, bénévolat, etc.).

O Valoriser les membres du club (joueur(se)s, entraineurs, dirigeant(e)s, etc.) sur divers supports (site
internet, journal du club, assemblée générale, etc.).

O Proposer dans la mesure du possible, des équipements aux couleurs du club (survétement, tee-shirt,
polo, etc.).

O Développer le sentiment d'appartenance au club en s'appuyant sur les valeurs qui doivent étre
communes a tout I'encadrement, dans les différentes équipes et tout au long des saisons.

O Ne pas participer au recrutement exacerbé de jeunes joueur(se)s mis en place par certains clubs.

—> MESSAGE(S) CLE(S)

O « La vie d'un club ou d’'une équipe est faite de hauts et de bas. Il te sera formateur de participer a Ia
construction d'un projet et d'en étre un acteur sur plusieurs saisons »
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